»,aoldener Hahn": Grolses Finale in Baden

Im Stadttheater werden nun die besten Werber des Bundeslandes gekiirt

Mit einem kraftigen
”KIKERIKI* wurde das

Finale des heurigen
Landeswerbepreises
ausgerufen. 3000 NO-
Werbeagenturen kdmpfen nun
in Baden um den ,,Goldenen
Hahn 2010

Unter dem Motto ,Identitit
schaffen forderte NO-Werbe-
chef Manfred Enzlmiiller die
niederdsterreichische Kreativ-
wirtschaft auf, gemeinsam eine
eindeutige NO- Markenidentitit
zu kreieren.,,Der Goldene Hahn
hat sich in den letzten Jahren
zum grofiten Landeswerbepreis
im Ranking der Bundesldnder
entwickelt, zeigt sich Enzlmiil-

ler bestatigt. Das Einreichniveau

von 2010 mit 936 Einzelarbeiten
war auch heuer ein Zeugnis der
wirtschaftlichen Stirke der nie-

derdosterreichischen Werber. No-
vum: Erstmals wurde auch ein
Publikumspreis ausgeschrieben.

Nach der Wirtschaftskampagne
HIdentitit schaffen wird am 10.

Juni im Stadttheater Baden zur

Golden Boys: NO-Werbechef Manfred Enzlfnﬁller-und ein Gold-
Gockel als Symbol fiir die Werbebranche.

groflen Abschlussgala geladen.
Die vielen nationalen Leitbe-
triebe, welche das niederdster-
reichische Wirtschaftsnetzwerk
unterstiitzt haben, bieten im Rah-
men der Gala Zusammenarbeit

-

Foto: WKNO / Alois Rasinger

auf hochstem Niveau an. So ist
es den niederdsterreichischen
Werbern méglich, die Chefs von
den unterstiitzenden Firmen
zum Business Talk in deren Lo-
gen zu besuchen.

Unter dem Motto ,,Auftragneh-
mer treffen auf Auftraggeber
ist die niederésterreichische
Werbegala somit ein Umschlag-
platz zur Neugeschift-Akquise
geworden. Manfred Enzlmiiller:
»Bei den NO Werbern geht es
nicht wie bei anderen Werbe-
preisen um ,Selbstbeweihrdu-
cherung®, sondern um strate-

.. gische Neukunden- Gewinnung

und um selbstbewusste Gesin-
nung. {
Weitere Infos im Internet:
www.identitaetschaffen.at
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